Annex 1 – Komunikacijski akcijski plan
	VREMENSKI PERIOD - SIJEČANJ - PROSINAC 2011. GODINE

	Akcija
	Ciljana skupina

	Metoda
	Vodeće odgovorno tijelo
	Strateški patner
	Vrijeme izvršenja
	Mjerljivi dokazi uspješne implementacije

	1
	Jasno postaviti komunikacijsku strukturu, koja će doprinijeti širenju i dostupnosti informacija određenih Razvojnom strategijom PGŽ

	4.2.
4.3.

4.4.

4.5.


	· U sklopu web stranice RRA PORIN izraditi dio  koji se odnosi na provođenje politike regionalnog razvoja RH i PGŽ 

	PŽG
	RRA PORIN

	· kontinuirano

	· Informacije na web stranici su pravovremene i svrsishodne
· Broj ulazaka na web stranicu koji se prate kvartalno 
· Na svaki poslani e-mail odgovara se u roku sedam radnih dana 


	2
	Probuditi svijest o politici regionalnog razvoja

	4.2.

4.3.

4.4.

4.5.


	· Izraditi i podijeliti promižbene materijale vezane uz provedbu Razvojnu strategiju PGŽ (prezentacije, …)
	 PGŽ

	RRA PORIN

	· kontinuirano
	· Izrađen identitet

· Razni promidžbeni materijali su izrađeni i podijeljeni 



	3
	Predstavljanje Strategije regionalnog razvoja RH i Razvojne strategije PGŽ

	4.2.

4.3.

4.4.

4.5.


	· Korištenje raznih edukativnih seminara i prezetacijskih  dogođaja
· Kolegij Župana o politici regionalnog razvoja i provedbi  razvojne strategije
· Rad sjednica
       Partnerskog vijeća 
	PGŽ

	RRA Porin
	· kontinuirano
· 2 puta godišnje
· 2 puta godišnje

	· Dokazi o izvršenim prezentacijma

· medijskoj popraćenosti na lokalnoj  i regionalnoj razini (o održavnaju događaja) 

· Broj događanja vezanih uz predstavljanje Strategije

· Broj sudionika

· Rezultati evaluacije događaja od strane sudionika događaja 


	4
	Praćenje i evaluacija implementacije promidžbe, Komunikacijske strategije i pripadajućeg Akcijskog plana 

	4.4.

4.5

	· Redovita recenzija izvedbe promidžbenih i komunikaccijskih mjera 
· Izvještaj o napretku se uključiuje u Godišnje implementacijsko izvješće  Županu

	PGŽ
	RRA PORIN
	· Siječanj 2012. godine za prethodnu godinu: Ocijeniti napredak  i dostaviti rezultate Županu putem Godišnjeg implementacijskog izvještaja  


	· Godišnje implementacijsko izvješće u kojemu je opisano na koji način se Razvojna strategija izradila i što je planirano doprinijeti ekonomskom i socijalnom razvoju PGŽ


	5
	Osigurati da sva tijela  uključena u provedbu Razvojne strategije PGŽ  posjeduju potrebne alate kako bi mogle odgovoriti na sve komunikacijske i promidžbene zahtjeve 
	4.2
	· Osigurati radionice  gdje je to potrebno, o promidžbenim i komunikacijskim potrebama za osobe zadužene za  informiranje javnosti nominiranih od strane tijela upisanih u Upisnik upravnih tijela jedinica lokalne i područne (regionalne) samouprave, agencija i drugih pravnih osoba osnovanih s ciljem učinkovite koordinacije i poticanja regionalnog razvoja

	PGŽ
	RRA PORIN
	· Kontinuirano

	· Sva tijela  uključena u provedbu Razvojne strategije PGŽ  posjeduju potrebne alate kako bi mogle odgovoriti na sve komunikacijske i promidžbene zahtjeve


Annex 2 – Indikativni budžet za 2011. godinu
	Aktivnost
	Stavke troškova
	Količina


	Cijena (HRK)


	Izvor financiranja



	Identitet Strategije 
	Grafički dizajn

Logo
 
	1
	5.000
	Proračun PGŽ

	Predstavljanje Strategije

· 2 konferencije za novinare – vezana uz provedbu Razvojne strategije PGŽ

	Organizacijski troškovi
Multimedija


	2
	3.000
	Proračun PGŽ

	· Informiranje putem web stranice

	Organizacijski troškovi
	Po unosu
	20.000
	Proračun PGŽ

	Promidžbeni materijali

(priprema, tiskanje i distribucija)
	Prezentacije   

Knižice sa stiliziranim logotipom (brošure)  

CD romovi


	15
100

100
	5.000
25.000

5.000
	Proračun PGŽ

	Zakupljenost medijskog prostora


	Televizija  (prilozi unutar  specijaliziranih emisija)

Radio (u sklopu svakog događanja kratka najava, te prilog u specijaliziranoj emisiji)

Novine (u sklopu svakog događanja kratki članak)

Web portali (u sklopu svakog događanja kratka najava i članak nakon događaja)


	2
	20.000
	Proračun PGŽ

	Web stranica


	Izrada web stranice
	1
	15.000
	Proračun PGŽ

	
	Ažuriranje web stranice
	po potrebi
	7.000
	Proračun PGŽ

	Press clliping
	Evaluacija press clipinga
	svakodnevno
	-
	-

	Organizacija radnih skupina
	Organizacijski troškovi 
	5
	10.000
	Proračun PGŽ

	Ukupno
	
	
	115.000
	























� Ciljana skupina’ je odabrana koja obuhvaća širog krug pojedinica i institucija središnje, regionalne i lokalne razine,  pojašnjena u Poglavlju 4.  Komunikacijske strategije, a odnosi se na: 


4.2.  Parnteri u provedbu Razvojne strategije PGŽ


4.3. Širi regionalni i lokalni korisnici


4.4. Javnost


4.5. Mediji








